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Introduccio

Avui dia, la produccio d'aliments esta
dominada per un grapat de
companyies multinacionals que
decideixen qué mengem, com es
produeix i qui ho produeix. Els
resultats son desastrosos. Més d'un
bilio de persones sofreixen gana a tot
el mon, milers d'agricultors no poden
produir menjar, i la paradoxa és que
el 80% d'els qui patiran fam sén
poblacié rural. L'empobriment de les i
els agricultors és un fenomen global.
En els Gltims 10 anys I'Estat
Espanyol ha perdut una mitjana de
cinc camperols per dia. La pérdua de
sol fertil; la pol-lucié del sol i de
l'aigua; la pérdua de biodiversitat; i
l'impacte en el clima del planeta, son
totes caracteristiques d'un sistema
agroalimentari industrialitzat i
disfuncional. En termes de qualitat
alimentaria els resultats son tambeé
terribles. Més de 500 milions de
persones sofreixen d'obesitat mentre
molts més estan sota I'amenaca
constant del mal de les vaques boges,
I'enverinament per dioxid en els
pollastres, i altres malalties. Aquesta

situacio de crisi demanda amb
urgencia que la ciutadania prengui
control del nostre sistema alimentari.

El model d'agricultura dominant esta
aniquilant les practiques familiars de
cultiu que ens han alimentat per
mil-lennis al mateix temps que
conserven l'ambient. Es per aixo que
un moviment d'agricultores i
agricultors, camperols, petits
productors a tot el mon esta
enarborant la bandera de la sobirania
alimentaria, acompanyant a la Via
Camperola, la major coalicio
d'organitzacions camperoles avui dia.

No obstant aixo, la mateixa Via
Campesina reconeix que els
agricultors sols no poden superar el
sistema modern d'alimentacio6. Es per
aixo que han proposat una alianca
d'agricultors, camperols,
consumidors, ecologistes,
Organitzacions No Governamentals
(ONGs), organitzacions feministes i
sindicats... una alianca entre tots els
sectors socials populars. L'anomenat
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va fer resso la Plataforma Rural a
I’Estat Espanyol.

a la unitat ha estat emeés en el Forum
de ’Alimentacio de Nyéléni

(Declaracio de Nyéléni 2007), del que
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1. Una Alianca dona els seus primers passos

La Plataforma Rural ha proposat una
convergencia i mobilitzacio dels
moviments alimentaris amb la
finalitat de transformar l'actual
sistema agroalimentari i establir un
mon que doni vida al rural. Una
veritable alianca requereix una
amplia base social, que sigui
inclusiva i participativa. Ha de ser un
moviment equilibrat que involucri
moviments i plataformes socials, als
productors i fabricadors,
consumidors, les ONGs i associacions
ecologistes. Ha de representar a tots
per igual, evitant la discriminacio
basada en génere, cultura, territori, o
edat. El nostre objectiu és un
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moviment capa¢ de generar una
amplia mobilitzacio cap a la sobirania
alimentaria a través d'un procés
comu d'enfortir i articular les diverses
experiéncies que ja existeixen en
diferents llocs, i emmarcant-les en
una estratégia global. Ha de ser un
espai per a la incidéncia politica,
difusio, intercanvi, reflexié i debat
compartit.

Crec que l'alianca que s'esta
construint ha de tenir quatre
caracteristiques. En primer lloc, ha
de ser un ampli moviment social que
reuneixi a totes les persones,
organitzacions i entitats que estan



treballant des de la perspectiva de la
sobirania alimentaria. Aix0 requereix
un esfor¢ conscient per incloure a
organitzacions de tot tipus (tant
locals com a internacionals) per
participar, independentment de la
seva grandaria o recursos o altres
caracteristiques (associacio,
fundacions, grup de productors,
cooperativa d'aliments, ONGs, etc.)
En segon lloc, ha de ser un moviment
que mantingui un equilibri entre els
diferents components de l'alianca:
productors, consumidors, ONGs,
associacions ecologistes, etc., a fi de
reflectir els objectius de cadascun, de
manera que tots se sentin
representats en l'alianca. Aquest
equilibri ha d'aconseguir-se
treballant constantment per reflectir
de paritat de génere i aconseguir una
representacio geografica que
reflecteixi la pluralitat de llocs. En
tercer lloc, ha de ser un moviment
que incorpori els acords politics
definits en els documents de Nyéléni,
ja que d'una altra manera no pot
mantenir-se unit. En un moment en
qué el terme sobirania alimentaria té
una audiéncia cada vegada major, €s
important que els acords politics
s'honrin. En quart lloc, ha de donar
lloc a una mobilitzacié social
connectant les diferents formes de
resisténcia (produccio, consum,
sindicats d'agricultors, acci6 politica,
etc.) entorn d'una estratégia global.

En tota Espanya, les persones
s'uneixen darrere del principi de la
sobirania alimentaria. Alguns grups
nous van més enlla que les
organitzacions considerades
tradicionalment com les Giniques amb
suficient influéncia per tenir un
impacte substancial.

L'Alianca per la Sobirania Alimentaria
dels Pobles (ASAP) ha comencat un

treball important. Una reunio
nacional es va realitzar al febrer de
2010, en la qual es van establir els
temes i prioritats per al proper any.
Una agenda comuna, pla d'accio i
una estructura organitzativa també
van ser establertes. El pla aprovat
defineix clarament l'objectiu del
moviment que formara la columna
vertebral de l'alianca per tenir un
impacte social i politic.

El desafiament consisteix a
aconseguir aquest impacte sense
deixar de ser igualment incloent de
tots els grups representatius.
Aconseguir aixo requereix una
planificacio a llarg termini, un
calendari adequat i métodes que
permetin participar a diverses
organitzacions—especialment els
grups petits i aquells amb recursos
limitats per actuar socialment o
politicament. Nosaltres hem de crear
un calendari d'accié que permeti el
treball descentralitzat al mateix
temps que demostri la forca de
l'alianca. En ultima instancia,
necessitem mobilitzar d'una manera
que produeixi canvis concrets en el
cami cap a la sobirania alimentaria.

En I'Estat Espanol, sera un repte
establir una base social amplia
entorn de la sobirania alimentaria en
una societat on nomeés 1'1.9% de la
poblacié economicament activa son
agricultors, i el 10.75% de la poblacio
viu en municipis de menys de 5.000
habitants. Aixo significa fer que els
aliments i l'agricultura siguin una
preocupacio important per a una
poblacié que esta en gran part
separada de la produccio d'aliments i
l'agricultura.

Hem de veure quins son els
interessos dels ciutadans com a
consumidors pel que fa a la sobirania



alimentaria. Amb aixo en ment, ens
afavoreix que totes les tendéncies
dels consumidors rebutgin cada
vegada més les consequéncies del
model alimentari actual, i busquin
formes alternatives de consum que
siguin més sanes, més respectuosos
amb l'ambient, i més justes per als
productors. Hem d'educar al public
sobre els perills d'un sistema que ens
dona de menjar productes que
contenen alts nivells de substancies
perilloses, sense considerar els seus
efectes acumulatius en la nostra
salut. Tecnocrates de la seguretat

alimentaria argumenten que aliments
amb substancies els efectes
perjudicials de les quals no hagin
estat demostrats, no han de ser
prohibits. Pero per qué hem de
consumir productes potencialment
perillosos quan podem alimentar-nos
sense ells? Coneixem la resposta: tot
depén de la determinacio de la
industria agroalimentaria a
augmentar els seus guanys. Element
positiu és que els consumidors tenen
respostes informades, les quals els
guien en l'adreca oposada.

2. Mercaderia Nova per a Noves Demandes? Falses Solucions

Un dels principals efectes del sistema
alimentari modern és una pérdua
rapida de la biodiversitat.
L'Organitzacio per a l'Alimentacio i
I'Agricultura de la Nacions Unides
(FAO) estima que el 75% de la
diversitat geneética de cultius s'ha
perdut a I'altim segle. Soliem conrear
de 7.000 a 10.000 especies. Avui dia
es conreen només 150. Gens més que
19 cultius i 8 espécies d'animals
alimenten al 95% del mon modern. A
Espanya, durant la década de 1970,
380 varietats de mel6 eren conreades.
En l'actualitat, només es pot trobar
del0 a 12 especies al mercat. Hi ha
milers d'exemples com aquest.

Amb quin criteri s'ha determinat
quins varietats d'aliments s'utilitzen i
quins son abandonades?
Caracteristiques nutricionals? Sabor?
No. Més aviat, és la facilitat amb que
siguin industrialitzats i distribuits.
Llarga durada abans de la venda,
maduracio artificial controlada, la
possibilitat d'aconseguir una
produccio gran, amb un cost minim i
l'aparenca externa, son les
caracteristiques principals del model

ideal corporatiu de fruites o vegetals.

La demanda dels consumidors
d'aliments amb una millor qualitat i
metodes de produccio respectuosos
esta augmentant la demanda de
productes organics. El barometre de
percepcid i consum de productes
organics, elaborat al voltant de 2008
"Pla d'Acci6 per a Alimentacio i
Agricultura Ecologica a Catalunya”
mostra un increment del 5% d'aquells
que consumeixen productes organics
en laltim any, i un augment del 14%
en els Ultims tres anys. Entre els
entrevistats, el 92% creu que és
positiu oferir productes ecologics en
menjadors publics (hospitals, escoles,
etc.) En el barometre citat, el grup de
consumidors en el seu conjunt dona
especial importancia als aliments
sans de temporada, que son naturals
i produits localment.

El model agroalimentari dominant
també té alarmants consequiéncies
socials. Es incapac d'alimentar a més
de mil milions de persones.
Paradoxalment, la majoria de les
persones que pateixen gana son
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agricultors, camperols, petits
productors—molts d'ells en fallida. E1l
model industrial d'aliments és la
causa de la seva ruina. Milions
d'agricultors, camperols, petits
productors a tot el mén s'han vist
obligats a abandonar les seves terres
i cultius.

Les grans corporacions s'han adonat
del creixent interes en la salut entre
els consumidors i desitja explotar-ho.
En l'actualitat ofereixen productes
amb els quals es compromet a
reposar el que hem perdut per les
dietes desequilibrades i menjar
rapid—vitamines, fibra, calci i
nutrients que ajuden a regular els
nivells de colesterol i tenen propietats
antioxidants. No obstant aixo, les
estrateégies de mercat darrere dels
suplements alimentaris ofereixen
informaci6 inexacta i veritats a mig
fer.

Per al mercat més informat i exigent,
la industria agroalimentaria ha creat
un producte més sofisticat. Grans
empreses agroalimentaries i cadenes
de supermercats han creat linies de
productes organics que segueixen
noves pautes de produccio d'aliments
(el més important, un minim de
productes quimics sintétics). No
obstant aix0, aquests aliments de
millor qualitat es produeixen de la
mateixa manera industrial, amb alt
consum d'energia i degradaci6 de la
terra i l'aigua, i mentre prenen en
compte el benestar dels animals, no
consideren als obrers agricoles ni
camperols que els manipulen. En
altres paraules, han canviat certes
practiques per unes altres que son
menys nocives per als nostres cossos
i 'ambient, pero no ha canviat el
meétode essencial de produccio que
destrueix el planeta, la qualitat
alimentaria i les comunitats
d'agricultors i camperols.

En el mateix sentit, "productes locals"
han aparegut al costat dels productes
naturals. La creixent demanda de
produccio local pels consumidors es
deriva d'un desig de promoure i
protegir les activitats locals i les
xarxes de produccio6 locals. La
produccio6 local és també important,
ja que manté els diners en el circuit
local, per la qual cosa té un efecte
multiplicador en diners i enforteix
I'economia local.

La gran industria, no obstant aixo,
ha reduit la produccio6 local a un
assumpte de milles, distancia entre
produccio i consum, i mai contempla
les caracteristiques dels productors
ni les estipulacions en els seus
contractes, ni tan sols contempla els
beneficis generats per a les
economies locals. No hi ha limit per a
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la mesura en que les grans empreses
agroalimentaries (especialment grans
distribuidors) exploten la demanda
dels consumidors, despullant-los del
seu veritable significat i simplement
afegint algunes caracteristiques als
seus productes per augmentar les
seves vendes.

Els productes amb etiquetes de
"comerg just" estan apareixent per
tots els passadissos dels
supermercats, malgrat 1'obvi que
hagués de ser, que el comer¢ sent
una relacio basada en l'intercanvi
deu sempre ser just. Aquestes
etiquetes emmascaren els veritables
mecanismes comercials darrere dels
productes, referint-se inicament al
preu inicial pagat al productor. El
sistema actual de comerc¢ injust és
controlat per les regles i les relacions
regides per les grans empreses,
especialment les grans cadenes de
distribucio, que beneficien a uns pocs

a costa de tots els altres productors,
consumidors i de I'ambient.
Promoure genuinament el comerc
just significa enfrontar al sistema
com un conjunt.

Hi ha dues llicons que aprendre
d'aquests intents de les grans
empreses per apropiar-se de
l'organic, el just, el local i el sa. En
primer lloc, aquests esquemes
evidencien la importancia d'un
consumidor conscient i les
necessitats de les grans corporacions.
En segon lloc, emfatitzen la
necessitat de mantenir una visio
global del sistema modern
d'alimentacio amb la finalitat d'evitar
ser enganyats en fer-nos pensar que
un ambient sa, ecologicament
sostenible i socialment just es pot
aconseguir per nous ninxols de
mercat que nomeés beneficien a les
grans corporacions.
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3. Creixement Significatiu del Consum Conscient

Moltes organitzacions de
consumidors de diversos llocs han
establert una causa comuna. Trenta-
un organitzacions per un comerg¢ just
i responsable han coordinat el “Espai
per a un Comerc Just" i declarat:

"L'esfor¢ de les organitzacions en
favor del comerc¢ just per importar,
distribuir i comercialitzar productes
de les organitzacions populars als
paisos del sud, el Sud Global, és
només una part de la lluita per
canviar les estructures injustes del
comerg internacional'.

Ells veuen la seva lluita com una
batalla "per la sobirania alimentaria
tant en el Nord com en el Sud.
Considerem que €s una linia
estratégica que, logicament, consolida
la nostra alternativa com a grup.
Apostem per l'agroecologia en contra
de la industrialitzaci6 de 1'agricultura
que canalitza tots els beneficis cap a
mega-industries als paisos del Nord".

Tendéncies de produccio organica
han considerat la construccio de
xarxes de distribucio alternatives
contraries als mecanismes de mercat
dominants actualment. Hem
d'avaluar aquestes sobre la base de la
sostenibilitat. Les xarxes febles giren
entorn de productes i enfocades en la
proteccio de la seva qualitat, les
fortes se centren en el procés, cap a
les condicions del treball, el paper de
les comunitats rurals, el benestar
animal i la conservacio (del sol,
biodiversitat i aigua). En un estudi
titulat "Identificacio i topologia de les
possibilitats per al Comer¢ de Circuit
Curt", (Binimelis i Descombes 2010)
sintetitzen els seglients criteris per a
la definici6 de solides xarxes de
distribucié a Catalunya:

* La idea de la proximitat inclou tant
la perspectiva de l'espai (reubicacio),
aixi com la perspectiva d'apropar als
consumidors i les esferes de la
produccio, amb el proposit de re-
socialitzar aquests processos.

e El contacte directe és la base de
relacions de confianca i cooperacio, i
productors, fabricadors, consumidors
1 altres actors han de tenir contacte
directe entre si.

* La informacio s'entén com la
promocio d'espais d'aprenentatge i
l'educacio sobre els agroaliments,
permetent que les decisions es facin
de manera autonoma i responsable,
empoderant als consumidors.

* Democratitzacio a través de la
participacio €s la capacitat de les
persones per participar directament
al govern i la gestio dels molts
components del sistema
agroalimentari.

* La redistribucio6 equitativa del valor
agregat en la cadena alimentaria és
essencial. Les alternatives de circuit
curt busquen un comportament
economic que ens permeti captar el
valor agregat i estar més prop de que
reflecteixi el cost real de la produccio
sense perdre la possibilitat d'incloure
als sectors amb menor poder
adquisitiu.

Xarxes fortes estan creixent en tots
els aspectes. Els serveis publics a
Andalusia han desenvolupat un
programa per servir productes
organics en menjadors escolars. A
Catalunya, la Junta d'Aliments i
Cafeteria exerceix una forta
influéncia sobre productors,
ecologistes, consumidors i les ONGs
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en el procés de produccio d'aliments.
Els mercats d'agricultors que van ser
destruits pels grans supermercats o
envaits per distribuidors mobils
d'aliments amb productes de baix
cost, d'agricultura industrialitzada i
importats, estan a poc a poc
reapareixent amb un component
organic fort. Una nova ona de
cooperatives i grups consumidors de
productes organics ha crescut,
provocant un flux als canals de
distribucié. A Catalunya, en 2003, hi
havia només 10 cooperatives actives,
avui dia, s'estimen en 130. Aixo
significa que hi ha prop de 4.000
families i 12.000 persones
participant. Un procés de creixement
similar es pot veure en tot el pais. La
diversitat d'aquestes estructures
alternatives en 1'organitzacio
alimentaria, distribucio, consum i
comercialitzacio, és immensa. Aixi i
tot, comparteixen algunes
caracteristiques comunes:

* Es tracta de projectes basats en la
confianca entre els productors i els
consumidors que mantenen relacions
personals estretes més enlla del
comerg.

* Treballen amb canals curts en
termes d'espai (proximitat), temps
(aliments de l'estacig), i la cadena de
distribucié (eliminant intermediaris
innecessaris).

* El preu s'estableix a través d'un
dialeg sobre les necessitats i
possibilitats tant per a consumidors
com a productors, i no el puja i baixa
dels mercats especulatius.

* Aquestes estructures son estables i
eficients a proveir productes frescos
de 1'horta i fruites, les bases de la
dieta del Mediterrani.
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* Aquests mecanismes permeten als
consumidors i els productors
participar i controlar les
organitzacions que han estat creades.

L'alternativa emergent al sistema
modern d'alimentacié pot ser
caracteritzada com un arxipelag
d'illes apartades. Cal que superem
aquesta fragmentacio en l'ambit
comercial i de consum si volem crear
un espai significatiu per a l'acte-
organitzacio, la solidaritat dels
consumidors i el consum conscient,
que enfortiran el creixement del
sector de consum per recuperar la
sobirania sobre els seus aliments.

La recent proliferacio dels grups de
consumidors és principalment gracies
a la relativa facilitat amb que un petit
grup pot trobar un agricultor local
per satisfer necessitats basiques
d'aliments, pero aquest enfocament
basic augmenta el risc de paralitzar
la capacitat d'aquests grups per



produir més canvi substancial i
transformacio. Ens trobem amb que
una vegada que molts grups de
consumidors i cooperatives resolen
els seus problemes basics, no volen o
se senten incapacos de desafiar a
altres aspectes del model dominant
de consum i distribucio.

Algunes questions estan
obstaculitzant el creixement del
moviment alimentari. Un problema és
la dificultat d'analitzar els costos
d'una manera clara i transparent. Per
exemple, el treball voluntari realitzat
pels consumidors i, en molts casos
pels agricultors, no es considera un
cost. Fins que el sigui, molts
projectes romandran limitats per
reduit temps lliure dels grups petits.

La visi6 "voluntarista" de 1'autogestio
limita l'abast d'alternatives
practiques a la grandaria del grup
actual. Es alhora causa i efecte del fet
que certs treballs técnics es realitzen
en forma rudimentaria, la qual cosa
significa que el poc temps lliure que
existeix es gasta a fer les coses de
manera ineficient. El veritable
objectiu de l'autogestio es perd a
causa de la visio de curt termini i un

us molt ineficient del treball, els
recursos i tecnologies socialment
aconseguides. Com a resultat, el
treball voluntari que ha de ser la font
d'alternatives replicables, i al seu
torn una vocaci6 transformadora, es
converteix en un factor limitant.

Un altre assumpte és la falta d'una
cultura alimentaria agroecologica. Es
dificil per als agricultors establir una
relacio amb els consumidors que
basen el seu consum en l'aparenca
cosmetica (el "menjar amb els seus
ulls” utilitzada per la agroindustria
en la seva comercialitzacio). Ara és
necessari recuperar una cultura dels
aliments que mai va haver de
perdre's.

Des del meu punt de vista, el
veritable repte per als diferents tipus
d'organitzacions de consum
alternatiu és complementar-se
totalment entre si. Hi ha diverses
formes de fer aixo, fins i tot dins la
mateixa organitzacié poden coexistir
diferents funcions. Crear una
intricada xarxa de cooperatives de
consum alternatiu i associacions
requereix imaginacio, flexibilitat, i
esfor¢c conscient de cooperar.

4. Ciutadans abans que consumidors: Quée fer?

Si bé és important enfortir i
promoure comer¢ alternatiu al
consumidor, no hem de perdre de
vista les seves limitacions. Conforme
a la teoria neoliberal, els
consumidors guien el rumb de
l'economia a través de les eleccions
que fan en el que compren i com.
D'aquesta manera, la compra d'un
article és com un vot, expressio de les
preferéncies entre diferents opcions,
I'Gnica cosa que importa son les
nostres "preferéncies" en 1'eleccio

d'un producte o un altre. Amb la
finalitat de fer una bona decisio,
simplement hem de tenir bona
informaci6 (el model exigeix
"informaci6 perfecta") i opcions (és a
dir, abséncia de monopolis).

Suposant aquesta teoria neoliberal
com a correcta, quan comprem de les
empreses que actuen de forma
responsable respecte a 'ambient,
drets de les dones, drets socials, els
pobres, etc., promovem els seus



valors i contribuim al canvi social. Si
la nostra conducta de consum diari
(compra i consum no sé6n sinonims)
manté els mateixos valors morals,
eventualment crearem una economia
social i ambientalment responsable.
No obstant aixo, en realitat els
sistemes economics son dificils de
canviar a través de 1l'eleccio del
consumidor solament. Per exemple,
les meves decisions sobre el transport
es basen en les meves restriccions
espacials i temporals: el lloc on viu,
on treball, el meu horari, les meves
opcions de transport, etc. La majoria
d'aquests elements estan fora del
meu control. Per a canvis en el nostre
sistema economic és més facil influir
en els nostres habits de consum que
al revés.

Per millorar les condicions en qué
consumim, hem d'analitzar
l'anomenada dictadura de l'oferta. En
molts camps, els béns i serveis que
s'ofereixen estan controlats per grups
capitalistes molt poderosos que
gasten una enorme quantitat
d'energia controlant els nostres
habits i ajustant el nostre ambient
entorn dels seus interessos (per
exemple, la destruccio d'arees dels
centres urbans mitjancant la creacio
de grans centres oci-comercials). Les
nostres decisions de consum es
basen sovint en condicions fora del
nostre control. També hi ha un
assumpte quant a la distribucié. Com
tots sabem, el mercat és un
mecanisme d'eleccidé no democratic,
en el qual uns pocs tenen diversos
vots, mentre els altres tenen pocs
vots i uns altres no tenen vot.
Aquestes desigualtats sobrepassen a
aquest efecte individual. Al final, el
nostre grup social sovint dicta el
nostre comportament i rares vegades
veiem el que esta succeint fora d'ell.
Hem d'adonar-nos que la capacitat de

canviar l'economia mundial a traves
dels habits de consum és molt
limitada i no la podem considerar
com a eina principal per al canvi.

Cada vegada més les persones que
s'estan adonant que no podem
continuar amb la dinamica suicida
d'un creixement economic sense
control i que acceptarien un estil de
vida més frugal, sabent que podrien
viure bé, tal vegada fins i tot millor,
amb menys béns materials. No
obstant aix0, els habits individuals,
com l'austeritat, no son suficients.
Hem de reconéixer que els canvis en
el consum es deriven de canvis
profunds en les institucions i
estructures que regulen la nostra
vida economica. La nostra tasca més
urgent és aprofitar la bona voluntat
dels ciutadans interessats. Hem
d'estendre la ciutadania a l'esfera del
consum (Sempere 2009). L'accio
col-lectiva, democratica i politica hem
de convertir-la en una prioritat. Hem
de ser ciutadans abans que
consumidors. Nomeés llavors podrem
comencar a crear una agricultura
diferent, una cultura de consum
diferent i crear un altre mon.

L'actual fragmentaci6 dels grups de
consumidors i cooperatives emfatitza
clarament els problemes que han
d'abordar-se. Tot i que molts grups
tenen la voluntat de transcendir el
treball aillat i participar en l'accio
politica col-lectiva, transformar
aquesta voluntat en aplicacio practica
és tremendament dificil. Aixo ha estat
demostrat ja una vegada. En 2008-
2009, la Campanya Som el que
Conreem (Som El que Sembrem) va
aconseguir més de 100,000
signatures per pressionar al
Parlament catala a prohibir 1'as de
llavors transgeéniques en camp obert.



Si nosaltres mengem, nosaltres hem de decidir

aviat com sigui possible. El desigi la
Els consumidors organitzats han voluntat estan aqui. La mateéria
jugat un paper important en la primera, el vimet, estan alli. Tenim
creaci6 i difusio de la campanya. Per l'esperanca en qué hi hagi suficient
desgracia, aquest impuls no ha tingut saviesa per teixir una canastra i que

estabilitat ni continuitat. Re-crear aquesta esperanca condueixi a
aquesta experiéncia i crear un l'acci6. D'aquesta manera, podrem dir
programa d'accio capac¢ de mobilitzar  que a Espanya, la sobirania

a grups de consumidors és el alimentaria ha comencat.

principal repte a implementar tan
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La produccio6 d'aliments esta dominada per
un grapat de companyies multinacionals que
decideixen que mengem, com es produeix i
qui ho produeix. Els resultats son
desastrosos : més d'un bilio de persones
sofreix gana a tot el mon, i alhora milers
d'agricultors no poden produir menjar. El
model d'agricultura dominant esta aniquilant
les practiques familiars de cultiu que ens han
alimentat per mil-lennis al mateix temps que
conserven 1'ambient. Es per aix0 que un
moviment de camperols de tot el mon esta
enarborant la bandera de la sobirania
alimentaria.

Amb el suport de:

Ageéncia Catalana
de Cooperacioé
al Desenvolupament
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